MORAVSKE
ZEMSKE
MUZEUM

...Spojujeme
minulost
s budoucnosti...

1

MANUAL INFORMACE
JEDNOTNEHO
VIZUALNIHO

STYLU



CORPORATTIVE I DENTTITY MZIM

Graficky manual jako soucdst corporate identity

Graficky manual, ktery drzite v ruce, je prvnim z fady materialt definujicich
znacky, definice firemnich pisem, barev, akciden¢ni tisk (tj. kancelarska sada
pro obchodni a ufedni styk, napt. dopisni papiry, obalky, vizitky apod.),
propagacni predméty, oznaceni dopravnich prostfedki a vzhled zakladnich
poutacii. Graficky manudl je originalni a nezaménitelny navod pro pouzivani
prostredkil jednotného grafického stylu. V tomto smyslu je zavaznym
predpisem pro tvorbu, vyrobu a uzivani uvedenych prostredki. Kazda osoba
podilejici se na aplikaci prostfedkii jednotného grafického stylu smi pracovat
pouze v souladu se véemi pravidly obsazenymi v manualu. V$echny strany
manualu slouzi pouze jako navod k tvorbé piedloh. Zakazana uziti prostfedki
jednotného grafického stylu nevycerpavaji vSechny zptisoby zakazanych uziti.
Zakazana jsou proto také takova graficka zpracovani a pouziti obchodniho
oznaceni, ktera nesplnuji pozadavky pravnich predpisti (zejména pravnich
predpisii tykajicich se ochrannych znamek a obchodnich oznaceni), a mohou
poskodit podnikatelské z4jmy firmy, respektive odporuji typografickym
pravidliim nebo narusuji vizualni obraz firmy. Grafické manualy slouzi

jako voditka pti aplikaci firemnich konstant, maji pomoci vytvorit kvalitni

a maximalné jednotnou prezentaci firmy a zdokonalit jeji image. Aby

bylo tohoto cile dosazeno, je nutné se s manualem seznamit, ztotoznit se

s jeho smyslem a cili, dodrzovat jeho pravidla. Jedinym platnym vzorem

je elektronicka podoba znacky na pfilozeném CD. V ptipadé jakychkoli
nejasnosti kontaktujte autora koncepce firemniho stylu nebo firemniho
grafika.

Vaclav Houf

TyrSova 16, 612 00 Brno 12
Tel.: +420 530 314 005
Mobil: +420 605 544 345
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Corporate identity

Termin corporate identity byl poprvé uzit v USA v padesatych letech 20. stoleti
a dal by se specifikovat jako firemni styl, jednotny firemni styl, firemni nebo
podnikova identita.

Corporate identity mtize mit firma, produkt (znacka); svij jednotny styl
mohou mit také spolecenské akce, zemé i narody, celé staty nebo jejich regiony.
Firemni identita byva mylné zaménovana s vyrazem ,image“. Mizeme mit

na mysli image ¢lovéka, firmy, vyrobku, znacky, tedy vizualni vjem. Na strané
druhé image vyjadfuje i osobni zkusenost, urcité ocekavani, reference. Image
tedy vznika i bez snahy ji vytvaret nebo néco definovat. Mezi témito pojmy
vznika souvztaznost, protoze corporate identity je zptisob dosazeni image
aimage je vysledkem firemniho stylu. Nemusi v§ak existovat shoda mezi
zamérem a vysledkem. Image se vyviji stejné jako firemni styl. Impulsem

k projektovani corporate identity je tlak konkurence, stirani rozdilu kvality
vyrobk, nutnost vytvoreni pfidané hodnoty a zapojeni emocionality;
dosahuje se s ni v§ak mezinarodni srozumitelnosti a jasnosti. Firemni identita
se buduje pro zajisténi identifikace a jednotnosti komunikace firmy, ta pak
pusobi stabilné a divéryhodné pro adekvatni klienty nebo své zaméstnance.
Vybudovani kvalitniho a pfiméfeného firemniho stylu posiluje pozici firmy

v obdobi stagnace. Produkt ¢i sluzba v prostiedi trhu muze ziskat vétsi
hodnotu. Firemni identita v§ak neni pouze design! Pfi prezentaci sluzeb
prevlada vizudlni vjem, ale identitu firmy netvofi jen vizitky, hlavickové papiry
a bloky. Firemni identita zahrnuje celkovy obraz podniku, viceuroviiovou
komunikaci a multidisciplinarni problematiku. Design, komunikace,
marketing, systém fizeni, chovani zaméstnancu - to jsou oblasti, které spadaji
do firemni identity. Struktura je nasledujici: corporate design, corporate
communications, corporate behaviour (firemni chovani, postoje), corporate
culture.

Zakladem kazdého projektu firemni identity musi byt vize. Polozme si

otazky: Jakého cile chceme dosahnout? Jakou cestou tohoto cile dosdhneme?
Jakych prostredkitl uzijeme? Pokud chceme vytvorit firemni identitu, musime
dbat na to, aby byla dobfe srozumitelna, systematicka a logicky jasna. Dale

si stanovime pozici firmy a odliSeni od konkurence. Na firemni identité se
odrazi marketingova strategie. Méla by predstavovat podnikové struktury

a byt v souladu s podnikovou kulturou. Charakter produktu nebo sluzby

a podnikatelské zaméry jsou hlavnimi prvky, které ovliviiuji podnikovou
identitu. Dals$imi atributy je charakter trhu, ekonomicka a spole¢enska situace,
firemni prosttedi, zptisob komunikace a kulturni charakter prosttedi.
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1. Popis znacky, firemnich barev a pisem

1.1 Zakladni definice znacky ve firemnich barvach

Znacka ma tfi povolené varianty usporadani.

Prvni varianta (zikladni) NEZKRACENA je negativni znacka umisténa
v ¢erném poli se sloganem v v hnédém poli.

Druhou varianta (zékladni) ZKRACENA je znacka v ¢erném poli.
Slogan je na pravé casti, pozitivni text, hnéda.

Tteti varianta POZITIV je ¢erna znacka na bilém podkladu.

Slogan je na pravé ¢asti, pozitivni text, hnéda.

VZORY V NEKOLIKA FORMATECH NA PRILOZENEM CD
Piehledny seznam tohoto znaceni naleznete v kapitole ??
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1.2 Definice firemnich barev pro tisk a video

Vychozimi informacemi pro urcovani spravnych odstint

v jinych barevnych systémech jsou barvy definované v systému PANTONE.

V aplikacich znacky se prednostné pouziva barevny systém PANTONE.

Firemni barva hnéda

(ve znacce pouzita v piktogramu)
Definice barvy pro tisk pfimou barvou:
PANTONE 491 C

Definice pro separace (vytazky)
ve stabilizovanym ctyrbarvotisku:
C...Cyan (azurovd) 0%

M .. .Magenta (purpurova) 72 %
Y ... Yellow (Zlutd) 60 %

K... .Black (¢ernd)51 %

Definice pro video format:
R....Red (ervenad) 142

G ... Green (zelend) 63

B ... .Blue (modrd) 54

Firemni barva ¢erna

(ve znacce pouzita v pozadi textu)

Definice pro separace (vytazky) ve stabilizovanym ¢tytbarvotisku:
C....Cyan (azurovd) 0%

M .. .Magenta (purpurova) 0%

Y ... Yellow (zluta) 0%

K....Black (¢erna) 100 %

Definice barvy pro tisk pfimou barvou:

PANTONE proc. Black C
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1.3 Zakladni definice znacky v €ernobilé verzi

Znacka ma tfi povolené varianty usporadani.

Prvni varianta (zakladn{) NEZKRACENA je negativni zna¢ka umisténa
v ¢erném poli se sloganem v $edém poli.

Druhou varianta (zékladni) ZKRACENA je znacka v ¢erném poli.
Slogan je na pravé ¢asti, pozitivni text, Seda.

Treti varianta POZITIV je ¢erna znacka na bilém podkladu.

Slogan je na pravé casti, pozitivni text, Seda.

VZORY V NEKOLIKA FORMATECH NA PRILOZENEM CD
Ptehledny seznam tohoto znaceni naleznete v kapitole 22
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1.5 Zakladni definice znacky a zpisob pripojeni nazvu oddéleni

Znacka ma tfi povolené varianty usporadani.

Prvni varianta (zakladni) NEZKRACENA je negativni zna¢ka umisténa
v ¢erném poli se sloganem v v hnédém poli.

Druhou varianta (zdkladni) ZKRACENA je znacka v ¢erném poli.
Slogan je na pravé ¢asti, pozitivni text, hnéda.

Tteti varianta POZITIV je ¢erna znacka na bilém podkladu.

Slogan je na pravé casti, pozitivni text, hnéda.

VZORY V NEKOLIKA FORMATECH NA PRILOZENEM CD
Ptehledny seznam tohoto znaceni naleznete v kapitole 22

Varianta zakladni 1. rozSifena

MORAVSKE
ZEMSKE
MUZEUM

...Spojujeme
minulost
s budoucnosti...

GEOLOGICKO-
PALEONTOLOGICKE
ODDELEN{

Varianta zakladni 2. rozSifena
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1.6 Pripojeni nazvu oddéleni - barvy pro tisk , video a signmaking

Vychozimi informacemi pro uréovani spravnych odstini v jinych barevnych

systémech jsou barvy definované v systému PANTONE.

V aplikacich znacky se pfednostné pouziva barevny systém PANTONE.

Firemni barva hnéda
(ve znacce pouzita v piktogramu)

Definice barvy pro tisk pfimou barvou:

PANTONE 491C

Definice pro separace (vytazky)
ve stabilizovanym ¢tyfbarvotisku:
C...Cyan (azurova) 0%

M .. .Magenta (purpurova) 72 %
Y ... Yellow (zlutd) 60 %
K....Black (¢erna)51 %
Definice pro video format:
R....Red (¢ervenad) 175
G...Green (zelend) 41
B....Blue (modrd) 28

Firemni barva ¢erna

(ve znadce pouZita v pozadi loga)
Definice pro separace (vytazky)
ve stabilizovanym ¢tyfbarvotisku:
C....Cyan (azurova) 0%

M .. .Magenta (purpurova) 0%

Y ... Yellow (zlutd) 0%
K....Black (¢erna) 100 %

PANTONE proc. Black C

signmaking

Firemni barva hnéda
Systém

matna: ....

Dopliikova barva ¢erna
Systém

....... (matnd)

Doplnkova barva bila
Systém

.(leskla)

.(matna)

Doplnkova barva Seda
Systém
... (leskla)

... (matnd)
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1.10 Minimalni ochranna plocha kolem znacky

Pro zachovani spravné funkce znacky je obvyklé ponechat minimalni ji
ochranny prostor. Do tohoto prostoru by nemél zasahovat zZadny text, jina
grafika ¢i znacka.

Zakladni dvoubarevna verze znacky v principu funguje spise jako prelepka
a tedy ochranou zénu nepotfebuje. Vyzaduje pouze diisledné umisténi

na spad shora i zleva anapojovani dalSich textii nebo obrazku podle principu
¢tvercového modulu.
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1.9 Minimalni velikost znacky

Minimalni velikost je stanovena pro zachovani ¢itelnosti znacky.

U vsech ¢enobilych variant plati nejmensi stejna $ifka 24 mm, u pozitvi kracené
varianty 17 mm.

Dalsi zmensovani je vzhledem k jemnosti negativniho pisma netinosné

a zbyte¢né.
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2. Firemni tiskoviny

1.10 Definice firemniho pisma

Pismo Minion Pro je jeden z mnoha fontt Roberta Slimbacha. Tento
typograf, ktery pracoval pro firmu Adobe System od roku 1987. Ziskal fadu
ocenéni za své navrhy digitdlniho pisma, v¢etné prestiznich cen od asociace
Typographique Internationale, a nékolikrat ocenéni mezindrodni organizace
Art Directors Club. Minion Pro je moderni typ pisma, které ma univerzalni
pouziti nejen diky své vizudlni kvalité, ale také diky tomu, Ze je vytvoreno

v mnoha fezech. V soucasné dob¢ je souc¢dsti mnoha tiskaren i operacnich
systémit (Mac i PC). Ve firemni prezetaci je doporuceno pouzivat nékteré
vybrané fezy pisma Minion Pro. Hlavnim titulkovym pismem je Teuton ze
Stiesovické pismolijny Frantika Storma.

Jako doplinkové pismo pro platformu PC (pfevazné pro interni pouziti,

pro sazbu formulafa a tabulek, pro internet atd.) uzivame font Arial a Times.
Pismo uzivame v zakladnich fezech. Bylo zvoleno nejen pro svou ¢itelnost

a podobnost s firemnim pismem, ale i proto, Ze je jim vybaven témér kazdy
pocitac a tiskarna, a je tedy mozné zachovat jednotu grafické apravy.

Ukazky zakladnich fezt firemniho pisma naleznete na nasledujicich stranach.
V prezentaci firmy nejsou povolena jind nez vysSe popsana pisma. Vyuziti
jinych pisem musi byt konzultovano s grafikem.



1.1.1 Vzornik firemniho pisma Minion Pro

Minion Pro Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Minion Pro Medium

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Minion Pro Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzl
234567890

Minion Pro Bold Condenzed
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzl
234567890

. . 60%

Pro pismo lze uzivat firemni CERNOU,
HNEDOU a vyjimecné SEDOU

Jinak nutno pouzit direktni barvy. Mensi
pisma silné znecitelnuje tiskovy rastr.

ve CMYKu, ale pouze ve velikosti nad 12°

&
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1.1.3 Vzornik firemniho pisma TEUTON

Teuton Fett Bold

ABCDEFGHLJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567830
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567830
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnoparstuvwxyz
1234567830

Pro pismo lze

CMYK ale pou
60% Jk o pou

IIIIIIIIIIIII

HNEDOU a V'Y]lm

at firemni CERNOU,
eéne SEDOU

dkbvyM
itelituje tiskovy ra

2‘.
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1.1.5 Vzor typografie feseni nazvi jednotlivych oddéleni
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CITEM

METODICKE
CENTRUM

PRO INFORMACNI
TECHNOLOGIE

V MUZEOLOGII
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ARCHEDLOGICKY
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“ME

METODICKE
CENTRUM
MUZEJNI
PEDAGOGIKY

METODICKE
CENTRUM

PRO INFORMACNI
TECHNOLOGIE

V MUZEINICTVI

METODICKE
CENTRUM
MUZEINI
PEDAGOGIKY

BOTANICKE SEKRETARIAT
ODDELEN( REDITELE

HISTORICKE HOUBARSKA
DDDELENI PORADNA

ARCHEOLOGICKY SEZNAM
USTAV HERBARDVYCH
SBIREK

NUMISMATICKE DETSKE
DDDELEN( MUZEUM

DDDELENI DDDELEN(
DEJIN KOMUNIKACE
DIVADLA A MARKETINGU
DDDELENI VYSTAVN(
DEJIN DDDELEN(
LITERATURY
GEOLOGICKD- EDIENI
PALEONTOLOGICKE DDDELENI
DDDELENI
MINERALDGICKD- UTVAR
PETROGRAFICKE INFORMACNICH
ODDELENI A DOKUMENTACNICH
TECHNOLOGIH
USTAV DDDELEN(
ANTHROPOS INFORMATIKY
DDDELENI DDDELENI
PRO HISTORII PRO HISTORII
BIOLOGICKYCH BIOLOGICKYCH
VED VED
ETNOGRAFICKY ETNOGRAFICKY
USTAV 0STAV

HYDROBIOLOGICKA
LABORATOR

ENTOMOLOGICKE
ODDELENI

Z0OLOGICKE
DDDELEN(

MENDELIANUM

PAMATNIK
BIBLE KRALICKE

PAMATNIK
LEDSE JANACKA

ZAMEK
BUDISOV

STARY ZAMEK
V JEVISOVICICH

PAVILON
ANTHROPOS

PALAC
SLECHTICEN

BISKUPSKY
DVOR

DIETRICHSTEINSKY
PALAC

ZEMSKE MUZEUM

MORAVSKE





